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RESUMO

As constantes e acentuadas oscilaces de preco, verificadas em reduzidos espacos de tempo,
fundamentam a necessidade de se investigar uma instabilidade t&o intensiva no mercado atual
do tomate. Esta individualidade tipica do tomate faz com que o entendimento das correlacGes
comerciais, consecutiva ao proprio arranjo do mercado vigorante, se transforme em crucial
importancia para o delineamento da cultura nas competéncias da producdo e do consumo.
Encontram-se algumas caracteristicas proprias na tomaticultura em condic¢des de produgdo e
de mercado que acentuam a volatilidade da oferta e, de modo consequente, dos pregos, 0 que
afeta a rentabilidade, aumentando os riscos financeiros e econémicos. O objetivo deste
trabalho € realizar o levantamento de dados da relacdo entre preco e comercializacdo das
variedades de tomate longa vida e saladete dentro do Estado de Goiés entre 2008 e 2018,
analisando a interferéncia do preco na oferta, apontando um indicativo para tomada de
decisdo do produtor rural. Foi extraido do banco de dados da CEASA-GO o histérico de preco
no periodo de 2008 a 2018 para as seguintes analises: |. preco médio anual - coletando o
preco médio de cada ano em toneladas e transformando em caixas de 22kg; Il. comparacéo
anual do preco - quantidade comercializada anual, coletando os dados em toneladas e
transformando em caixas de 22kg; I1l. comparacdo anual das quantidades comercializadas -
indicando os efeitos e fatores de interferéncia, qual ano o tomate apresenta maior e menor
preco. Os anos de 2010 a 2017 no tomate longa vida foram os que tiveram um extremo com
altas e baixas de precos devido a quantidade de produto ofertado, ja no grafico do tomate
saladete se evidencia a tendéncia de equilibrio de mercado, com uma estabilidade nos anos de
2011 a 2015, com baixas ofertas precos altos, e uma inversao entre 2016 e 2017, onde a oferta
aumenta e o preco reduz. Concluiu-se que o pre¢o do tomate é mais alto quando se tem uma
baixa oferta, devido as diversas dificuldades enfrentadas na safra, e que o preco e a oferta se
regulam para tendéncia ao equilibrio de mercado, e com a analise desses indicadores, no
momento de planejamento da safra, o produtor consegue tomar uma decisdo mais assertiva.

Palavras-chave: Agronegécio, Hortalicas, Solanum lycopersicum.
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1. INTRODUCAO

De acordo com Dias et al. (2015), as constantes e acentuadas oscilacbes de preco,
verificada em reduzidos espacos de tempo, fundamentam a necessidade de se investigar uma
instabilidade tdo intensiva no mercado atual. Esta individualidade tipica da cultura faz com
que o entendimento das correlagbes comerciais, consecutiva ao proprio arranjo do mercado
vigorante, se transforme em crucial importancia para o delineamento da cultura nas
competéncias da producdo e do consumo.

Independentemente da possibilidade do tomateiro alcangar excessiva capacidade de
adequacao as condicdes contrarias do ambiente, as transformacdes climaticas podem limitar
significativamente a producéo dos cultivares, por danos diretos a cultura ou por beneficiarem
a ocorréncia de pragas e doencas de dificil controle (MAKISHIMA; MIRANDA, 1995).

Exploracdes como a de Mwiinga (2009), a respeito do estudo da variabilidade dos
precos do tomate nos mercados dos Estados Unidos, da Costa Rica, de Taiwan, da Zambia e
do Sri Lanka assemelham-se no que se refere a definicdo do desempenho dos precgos do fruto
no mercado regional de Goias.

Alguns dos caracteres que interferem no valor comercial do tomate sdo as
caracteristicas de identidade e qualidade presentes no fruto que podem ser determinado pela
especificacdo do produto. A identidade do produto € o que chamamos de rotulo, o proprio
deve conter, impreterivelmente, informacGes a respeito da origem do produto, lote, peso,
liquido, validade e forma de conservacdo. A compreensao de qualidade do tomate relaciona-
se aqueles atributos que o consumidor consciente ou inconscientemente avalia que o produto
deve apresentar (FERREIRA; FREITAS, 2003).

A colaboracdo de Mawiinga (2009) demanda antes de tudo atestar como se
comportam 0s precos realizados no setor e em outro momento, pelo meio de variaveis
associadas aos choques de oferta, procura-se experimentar a hipotese de que a oscilacdo da
série de precos do fruto esta de verdade ligada a elementos climéaticos. Além de tudo o setor
produtivo do tomate também padece pela assimetria de informacdes, que acontece quando a
informacdo a disposicdo para os compradores e vendedores do fruto ndo segue igualmente
compartilhada entre todos os participadores (MCGUIGAN; MOYER, 2004).

Com uma produgdo estimada em 4,5 milhdes de toneladas (INSTITUTO
BRASILEIRO DE GEOGRAFIA E ESTATISTICA - IBGE, 2018), o tomate (Solanum
lycopersicum) é a segunda hortalica mais cultivada no Brasil. Global e largamente espalhada,
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a cultura é uma das que mais cria empregos na agricultura brasileira, por volta de 300 mil
postos de trabalho em sua cadeia produtiva, movimentando R$ 280 milhdes anualmente,
unicamente com méao-de-obra (ASSOCIACAO BRASILEIRA DE COMERCIO DE
SEMENTES E MUDAS - ABCSEM, 2014). De outra forma, € uma das culturas mais
complexa, sob o0 aspecto agronémico, e de grande risco econémico (FILGUEIRA, 2012).

Encontram-se ainda algumas caracteristicas proprias na tomaticultura em condi¢6es
de producéo e de mercado que acentuam a volatilidade da oferta e, de modo consequente, dos
precos, 0 que afeta a rentabilidade desta cultura, aumentando os riscos financeiros e
econdmicos. No meio dessas caracteristicas pode-se referir a influéncia do clima na oferta e
qualidade do fruto, como os frutos séo classificados por tamanho e coloragdo, e por
decorréncia distintos valores no mercado, oscilagdes climaticas no decorrer da safra fazem
modificar a oferta de furtos de maior e menor qualidade, impactando a receita do produtor.
(MARGARIDO et al., 1994).

Esses fatores, associado a falta de planejamento e gestdo da producdo de tomate
implicam em uma elevacdo no risco econdmico do negocio, abalando sua sustentabilidade.
Existe até horticultores que tomam decisdo de investimento com base na lucratividade da
safra passada, 0 que torna habitual um ano de boa lucratividade ser sucessivo a outro de baixa
rentabilidade ou até mesmo de prejuizo, devido ao aumento na area cultivada, que provoca
excesso de oferta e reducdo dos precos (BARROS, 2007; CAMARGO FILHO et al., 1994;
MARGARIDO et al., 1994; CAMARGO FILHO; MAZZEI, 2002).

O objetivo deste trabalho foi de realizar o levantamento de dados da relacéo entre
preco e comercializacdo das variedades de tomate longa vida e saladete dentro do Estado de
Goias entre 2008 e 2018, analisando a interferéncia do preco na oferta, apontando um

indicativo para tomada de decisdo do produtor rural.



2. REVISAO DE LITERATURA
2.1. CULTIVO DE TOMATE NO BRASIL

O tomate (Solanum lycopersicum L.) é uma hortalica com crescente procura mundial,
se evidenciando pelo valor comercial e nutricional. O fruto é abundante em vitaminas,
minerais e outros compostos, por exemplo, o licopeno, que atua como um importante
antioxidante no organismo, oferecendo propriedades importantes no tratamento de diferentes
tipos de cancer (MONTEIRO, 2008).

O tomateiro pertence a familia das Solanaceas, como a berinjela, pimentdo, jilo,
batata. A planta é uma dicotiledénea da ordem Tubiflorae, género Solanum. Sendo uma planta
herbacea, de caule redondo, piloso e macio sempre que jovem tornando-se fibrosa ao longo do
tempo, as folhas sdo intercaladas, compostas de 11 a 32 cm de comprimento. Apresenta oito
flores hermafroditas, sendo considerada uma planta autégama, ainda que possa ocorrer
pequena taxa de polinizagdo cruzada. As flores ddo em cachos, sdo amarelas e pequenas o
calice pode alternar de acordo com a espécie, as pétalas sdo lanceoladas e largas. Os cachos
de flores podem se simples (ndo ramificados) e composto (ramificado). O fruto é carnoso,
com dois ou mais léculos, as sementes sdo regulares, pequenas, com pelos bastante curtos
(GOULD, citado por BRITO JUNIOR, 2012).

A cultura do tomate é de ciclo moderadamente curto e com altos rendimentos, com
boas possibilidades financeiras e a area cultivada cresce a cada dia. Destaca-se por sua
relevancia econdmica e social, como segunda olericola mais produzida mundialmente, com
cerca de 61,2 milhdes de ha e producdo de 240,6 milhdes/t colhidas em 2018 (IBGE, 2018),

tendo se transformado em um dos legumes mais importantes do mundo (KOYAMA, 2012).

Em 2014, o tomate foi o segundo produto como o méximo volume de
comercializacdo em Goids no CEASA (Centrais de Abastecimento de Goias) que é o
fundamental canal de comercializacdo do fruto, vindo a comercializar cerca de 81 mil/t no
ano. Por volta de 75% deste montante teve origem no mesmo estado e o excedente,
importagéo de outras regides (CEASA-GO, 2015).

2.1.1. Tomate Longa Vida e Saladete

O tomate longa vida € resultado de um processo de desenvolvimento tecnologico
iniciado a partir da década de noventa. A principal caracteristica presente nestes hibridos é o

tempo de prateleira no periodo p6s-colheita. Com o objetivo de consumo in natura, entende-
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se que o prazo entre a colheita e a mesa do consumidor final, permite adequar a logistica de
comercializacdo e reducdo de injurias mecanicas (Vecchia; Koch, 2000).

Essa demanda surgiu em funcdo da temperatura elevada nos locais de cultivo que
induzem a maturacdo e qualidade dos frutos do tomateiro. Portanto, o desenvolvimento de
cultivares hibridas com maior tempo de prateleira favorece o sistema de producéo e logistica
de comercializagdo. Outro valor agregado esta no tamanho, espessura da parede e consisténcia
dos frutos (PEREIRA et al., 2015).

Dentre outros métodos de reducdo da perda pés colheita do tomate de mesa esta a
utilizacdo de polimeros & base de fécula de mandioca. Estas diferentes técnicas buscam
reduzir esse prejuizo que eleva os custos de producdo e diminui a oferta ao consumidor final.
Compreende-se que 0s processos operacionais de colheita, transporte e armazenamento,
guando feitos de forma inadequada geram danos mecanicos que resultam em perdas
financeiras. A avaria no lucro do sistema de producdo apresenta ganho em escala quando se
extrapolam os prejuizos em hortaligas cultivadas em todas as regides do Pais, com alta taxa de
consumo (OLIVEIRA, 2015).

No que se refere a variedade saladete, trata-se de um grupo de cultivares que
possuem condicionantes que favorecem o consumo in natura, tais como: teor de brix mais
elevado, paredes de fruto mais finas quando comparado ao longa vida, células com menor teor
de potéssio na composi¢do, menor rusticidade e caracteristicas organolépticas atrativas. Essa
soma de caracteristicas implica em um mercado amplo de consumidores que buscam rotinas
alimentares mais equilibradas, em funcédo da nutricdo (BEZERRA et al, 2018).

Referente a um novo grupo de cultivares de tomate para 0 consumo in natura, 0S
tomates do grupo Saladete ou Italiano, ampliaram muito em importancia nos mercados das
grandes cidades (final da década de 2000). Os frutos exibem como caracteristicas serem
geralmente compridos (entre 7 a 10 cm) e didmetro reduzido (3 a 5 cm) de vez em quando
pontiagudo. A polpa é espessa, de coloragdo vermelha intensa, assim sendo firmes e
saborosos. Os frutos se caracterizam por apresentarem fraco poder caldrico, reduzida massa
de matéria seca e elevados indices de célcio e vitamina C; fazem o acumulo de solidos
soluveis ao final de sua fase de maturacdo e sofrem grandes influéncias do potéssio na
qualidade do fruto (ALVARENGA, 2004).

O grupo de tomate italiano é recomendado tanto para consumo in natura quanto para
o processamento (ALVARENGA, 2004). Os frutos demonstram caracteristicas como o

formato alongado, reduzido didmetro transversal quando comparado com frutos de tomate de
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outros grupos, em geral biloculares, coloragdo de casca vermelho vivo, polpa espessa com
firmeza consideravel e alta palatabilidade (FILGUEIRA, 2008), exteriorizando grandes
atrativos aos consumidores (SPADONI, 2015).

Entretanto, trata-se de um produto com aspectos opostos no que tange o periodo pos-
colheita. Visto que o tempo de maturacdo do fruto € menor, exige-se um mercado que
compreenda a logistica de escoamento &gil entre colheita e comercializacdo. Nesse sentido, a
colheita ocorre precocemente, a fim de evitar danos por pragas em final de ciclo, assim como
garantir comercializacdo para que o tomate esteja maduro na mesa do consumidor final.
Caracteristicas de identidade e qualidade do fruto influenciam diretamente na capacidade de
escoamento para o mercado, inclusive a consisténcia e cor surgem como principais fatores
para a escolha do consumidor (LOLI; TOMIO, 2018).

2.2. CADEIA PRODUTIVA DO TOMATE

Cadeia produtiva ou anélise de cadeia de producdo também conhecido como anélise
de filiére, nasceu na Escola Francesa de Organizacdo Industrial em 1960. O entendimento de
filiere (fileira = cadeia) foi aplicado ao agronegdcio e justapde muitos principios e processos
de interdependéncia e de métodos (ARAUJO, 2010).

Na opinido de Castro et al. (2002), o conceito de agronegdcio é muito extenso para
algumas finalidades, por esse motivo o conceito de cadeia produtiva foi desenvolvido
adicionalmente, com o finalidade de criar modelos de sistemas capazes de envolver atores
antes e depois da porteira. Este conceito define as cadeias produtivas de modo a ser
subsistema do agronegacio.

Segundo Batalha; Silva (2007), de modo grosseiro, uma cadeia produtiva pode ser
segmentada, de jusante a montante em trés macros segmentos, apesar disso, em muitos casos,
0 inicio e o fim de cada um, ndo sdo facilmente identificaveis. Os macros segmentos sao:
comercializacdo: sdo empresas responsaveis pelo contato com o cliente final da cadeia;
industrializacdo: sdo empresas responsaveis pela transformacdo em produtos finais, e;
producdo de matérias-primas: sdo empresas responsaveis pelo fornecimento de matéria-prima
destinado a producéo do produto final.

De acordo com Albagli et al. citado por Araujo, (2010), expbe que a principal
caracteristica de uma cadeia produtiva remete ao conjunto de etapas consecutivas pelas quais
passam e vao sendo transformados e transferidos os diversos insumos, em ciclos de producao,

distribuicdo e comercializacdo de bens e servicos. Além disso, conforme o mesmo autor, ela
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implica em divisdo de trabalho na qual cada agente ou conjunto de agentes realiza etapa
distintas do processo produtivo, ndo se restringindo, impreterivelmente, a uma mesma regiéo
ou localidade.

A tomaticultura no Brasil tem contribuido de forma significativa para o Produto
Interno Bruto (PIB) da agricultura no pais. Sua producdo total no ano de 2017 foi de
4.230.150 toneladas, em uma &rea de 61.640 ha, sua produtividade na safra 2017 foi de
68.745 kg ha™* (IBGE, 2019).

O cultivo de tomate esta presente em numerosas Regides, sendo cultivado em maior
ou menor escala, notabilizando-se como principais produtores, os Estados de Goiés, Sao
Paulo e Minas Gerais, mutuamente, nessa ordem (IBGE, 2019). Entretanto, na Regido do
Centro-oeste brasileiro, a producdo total em 2017 foi de 1.332.506 toneladas em uma area
plantada de 16.929 ha (IBGE, 2019). Em relacdo a produtividade, essa Regido ocupou o
primeiro lugar entre as demais, com um total de 78.716 kg ha™* em 2017 (IBGE, 2019).

Além de tudo, o tomate de mesa também desempenha um importante papel no
mercado para consumo in natura, ndo exclusivamente em Goias, contudo, para outros Estados
também, tomando como base dados ora divulgados pelas Centrais de Abastecimento de Goias
S/IA (CEASA-GO) através de sua andlise conjuntural de 2017, destaca que os trés principais
produtos comercializados no ano de referéncia foram: o tomate, a batata e a cebola, entre eles
0 tomate ocupou o primeiro lugar no ranking com uma quantidade vendida de 106.894,95
toneladas, representando 11,40% do total de todos os produtos. A participacdo do estado na
oferta desse produto foi de 80%, sobressaindo-se 0os municipios goianos de Goianapolis,
Leopoldo de Bulhdes, Anapolis, Corumba de Goiéas, Pirenopolis, Ouro Verde de Goias e
Bonfindpolis. Com relagdo a oferta de tomate, Goianapolis ficou em primeiro lugar,
correspondendo a 10,58% da oferta do Estado (CEASA-GO, 2019).

2.2.1. Antes, Dentro e Depois da Porteira

Agronegdcio, também nomeado como agribusiness, segundo Batalha (2002), € o
conjunto de negocios relacionados a agricultura dentro do ponto de vista econémico.
Costuma-se distribuir o estudo do agronegocio em trés partes. A primeira parte trata dos
negocios agropecuarios propriamente ditos (de "dentro da porteira™) que representam 0s
produtores rurais, sejam eles pequenos, médios e grandes produtores ou mesmo de pessoas
juridicas (empresas). Na segunda parte, 0s negocios a montante (“da pré-porteira™) aos da

agropecudria, representados pelas industrias e comércios que fornecem insumos para a
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producdo rural. E, na terceira parte, estdo 0s negocios a jusante dos negdcios agropecuarios,
ou de "pds-porteira”, onde estd & compra, transporte, beneficiamento e venda dos produtos
agropecuarios, até chegar ao consumidor final.

Os agentes (intermediarios) que atuam nas Centrais de Abastecimento desempenham
grande influéncia nos valores quanto a formacdo dos pregcos. Desse modo, “resta” ao
segmento produtor “dentro da porteira” ser o tomador desse prego. Com iSso demonstra uma
situacdo no minimo curiosa, sendo que, quando 0s produtores compram iNSUMOS,
normalmente pergunta “quanto vai custar” e no momento de vender sua producao perguntam
“quanto estdo pagando no dia?” ou “quanto paga?”’. Esses sdo os desafios enfrentados em
condigdes de oligopdlio e oligopsénio (ARAUJO, 2018).

Canais de distribuicao sdo conjuntos de organizagdes interdependentes envolvidas no
processo de disponibilizacdo do produto ou servi¢o para Seu uso Ou consumo, isto é, sao
conjuntos de caminhos necessarios para que o produto ou servigo chegue ao consumidor final
(STERN, 1996; KOTLER; KELLER, 2006;), que podem oscilar de acordo com cada produto
e regido, além de, demandar diferentes infraestruturas de apoio (ARAUJO, 2018).
Rosenbloom (2001) acrescenta que esses canais sdo organizacdes que criam redes de
utilidades de tempo, lugar e posse para os consumidores e usuarios, por esse angulo, o autor
assevera que consumidores disponham de produtos para usar quando e onde quiserem. Ja Las
Casas (2011) diz que sd@o um conjunto de organizacdes que atuam de forma sistematica e se
inter-relacionam com o objetivo de exercer determinadas funcdes de marketing, como
transferir posse e, principalmente, distribuir produtos e servigos do produtor ao consumidor.

Nessa circunstancia, 0 CEASA-GO assume a funcdo de principal canal de compra e
venda do fruto, ou melhor, € o principal polo de comercializacdo do setor. De modo
consequente, a propria central de distribuicdo opera um papel de destaque na cadeia, atuando
como principal formador de precos (CARVALHO, 2008). De acordo com Dias et al. (2015),
0s agentes intermediarios possuem grande poder de mercado na cadeia de comercializagdo do
tomate de mesa.

E indispensavel um bom planejamento do empreendimento agricola, bem como
conhecimentos técnicos a respeito de todo o processo produtivo, desde a colheita de frutos de
qualidade, até a comercializacdo do produto final, pois em um mercado que esta cada vez ¢
mais competitivo, o lucro fica nos detalhes, e com isso a preocupacgéo tem sido produzir mais,

reduzir radicalmente as perdas e sempre buscar ter um diferencial (RICARTE, et al., 2008).
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3. MATERIAL E METODOS

Este estudo teve como técnica de abordagem a pesquisa qualitativa. Em
conformidade com Diehl (2004), é qualitativa porque descreve a complexidade de
determinado problema, sendo necessario compreender e classificar os processos dinamicos
vividos nos grupos, contribuir no processo de mudanga, possibilitando o entendimento das
mais variadas particularidades dos individuos. Além da possibilidade de verificar a
variabilidade dos dados e suas implicacbes que, no que lhe diz respeito, exigem respostas
qualitativas (GUNTHER, 2006).

O trabalho também consistiu em analisar a comercializacdo na cadeia produtiva de
tomate intrinseca ao Estado de Goias. O estudo foi realizado no periodo de 01/08/2019 a
30/11/2019 no site ceasa.go.gov.br nas estatisticas das Centrais de Abastecimentos de Goias
S/IA — CEASA-GO. Foi realizado um levantamento de dados, em livros, artigos e dados
exclusivos da CEASA-GO. Estudou-se a comercializagdo, preco e a producdo de tomate
longa vida e saladete no Estado de Goids, para apresentar indicadores que apontam a
interferéncia da oferta do produto no preco comercializado.

Foi extraido do banco de dados da CEASA-GO o histérico de preco no periodo de
2008 a 2018 para as seguintes andlises: I. preco médio anual - coletando o preco médio de
cada ano em toneladas e transformando em caixas de 22kg; 1l. comparacao anual do preco -
quantidade comercializada anual, coletando os dados em toneladas e transformando em caixas
de 22kg; Ill. comparacdo anual das quantidades comercializadas - indicando os efeitos e
fatores de interferéncia, qual ano o tomate apresenta maior e menor preco.

Os dados obtidos foram convertidos em gréaficos utilizando o programa Microsoft
Excel 2010, que foram tabulados e elaborados para possibilitar a analise das informacdes
coletadas por meio de graficos. Com um estudo de pesquisa aprofundado, buscaram-se dados
do ano de 2008 a 2018. Com isso foi possivel fazer um levantamento dos precos
comercializados e da oferta de tomate longa vida e saladete em periodos diferentes, e
comparar a relagdo da oferta com o prego.
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4. RESULTADOS E DISCUSSAO

Segundo Dias et al. (2015) as constantes e acentuadas variagdes de preco, verificadas
em curtos periodos de tempo, fundamentaram a necessidade de se analisar uma volatilidade
tdo intensa no mercado vigente. Esta individualidade especifica da cultura faz com que a
compreensdo das correlagdes comerciais, consecutivo ao proprio organizacdo do mercado
vigente, transforme de fundamental importancia para o planejamento da cultura nos setores da
producdo e do consumo. Esta volatilidade, fundamentada inicialmente pelas alteracdes de
oferta, que demarcam a producéo e, em Ultimo caso, os precos efetuados no mercado, é um
sinal extremamente significativo a ser analisado.

Os dados da figura 1 mostram, na pratica, a interferéncia do volume comercializado,
que é o total em média de cada ano do tomate longa vida, ofertado pelos produtores de Goias
nas Centrais de Abastecimentos — CEASA-GO. Com a analise da figura 1 se observa as
oscilagdes entre o volume ofertado e o preco comercializado, um exemplo extremo se nota no
ano de 2010, onde se tem uma alta oferta de produto, em torno de 2,3 milhdo de caixas, e 0
preco em baixa, com média de R$ 30,00 a caixa com 22 kg, e também no ano de 2015, com
volume de caixas de 22 kg, em média, de 1,1 milhdo, e preco por caixa em média de R$
59,30.

2.500.000 W=y | R$70,00
N - 4 3 2

S = y =-2148,5x4 + 60921;2 - 50453?2? + 2E+06x +7672364 . R$60,00

- R$ 50,00

1.500.000 RS 40,00

1.000.000 R$ 30,00

y = 0,0601x - 1,69x3 + 15,748x - 52,495x + 84,033 - R$ 20,00

500.000 R*=0,8333 | R 10,00
0 R$ 0,00

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

w=\Volume/ cx 22kg Preco/ cx 22kg

Polindmio (Volume/ cx 22kg) Polindmio (Prego/ cx 22kg)

Figura 1 - Tomates longa vida comercializados no Ceasa-GO de 2008 a 2018

A figura 2, onde se tem os dados de volume e preco médio de tomate saladete,

evidencia a interferéncia da oferta média anual sobre o preco médio comercializado em caixas
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de 22 kg, sendo possivel observar a partir do ano de 2011 até o ano de 2016 uma estabilidade,
sendo que pela escassez da oferta do produto no mercado se tem altas no preco, mantendo em
constancia até 0 momento em que 0s volumes sobem, sendo possivel observar no ano de 2016

a 2017. Essa transicao de 2016 a 2017 ¢ o momento em que o0 mercado tende ao equilibrio.

2.500.000 R$ 70,00
y = 0,0849x% - 2,3503)3 + 21,457x? - 69,665x + 98,102 .

5.000.000 R? = 0,8806 7 N /\ - R$ 60,00

.000. /
/ - R$ 50,00
1.500.000 / = - R$ 40,00
1.000.000 s = = - R$30,00
B - R$ 20,00

500.000
/ y =-7105,8x* + 201998x? - 2E+06x2 + 8E+06x - 1E+07 RS 10,00
2 _
0 R? = 0,9869 RS 0,00

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

w=Volume/ cx 22kg Preco/ cx 22kg

Polindmio (Volume/ cx 22kg) Polindmio (Preco/ cx 22kg)

Figura 2 - Tomates saladete comercializados no Ceasa-GO de 2008 a 2018

As figuras 1 e 2 mostram a interferéncia da oferta de tomate, tanto o longa vida,
quanto o saladete, no preco entre os anos de 2008 a 2018, sendo um indicador de extrema
importancia para o produtor rural na hora do planejamento da safra, que é a tomada de decisdo
de qual cultura sera mais rentavel no ano vigente, sendo que o mercado tende ao equilibrio, e
se estd em um momento de altas no preco por mais de dois ou trés anos, € bem provavel que
esse preco tende a cair, a oferta de tomate aumentar, colocando um grande volume no
mercado, e reduzindo o preco de comercializacdo. Gameiro et al. (2008) integraliza este
estudo ao discutir que a caracteristica especifica do tomate, vinculada a sua alta
perecibilidade, é culpado pela instabilidade na formacéo dos precos do fruto devido as perdas
agricolas, tornando o mercado extremamente volatil, visto que o produto ndo pode ser

armazenado e deve ser comercializado assim que colhido.
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5. CONCLUSAO

Concluiu-se que o preco do tomate € mais alto quando se tem uma baixa oferta,
devido as diversas dificuldades enfrentadas na safra, e que o preco e a oferta se regulam para
tendéncia ao equilibrio de mercado, e com a analise desses indicadores, no momento de

planejamento da safra, 0 produtor consegue tomar uma decisao mais assertiva.
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