RELEVANCIA DA ANALISE DAS VARIACOES DOS CUSTOS INDIRETOS NA
FORMAGAO DO PRECO: UM OLHAR SOBRE O CUSTEIO POR ABSORGAO
VERSUS CUSTEIO VARIAVEL

RESUMO

O presente estudo teve como obijetivo evidenciar a importancia da anélise dos custos
indiretos e seus impactos no preco final do produto. Para atingir esse objetivo foi
utilizado referéncias bibliogréficas. Esta pesquisa caracteriza-se como descritiva e a
abordagem é qualitativa. Os resultados da pesquisa mostraram o quanto € importante
mensurar, de forma fidedigna, os custos, principalmente custos indiretos, pois estao
ligados com a formacao do preco de venda. Na analise do método de custeio que
melhor representasse a utilizagdo dos recursos no processo de producao de produtos
e servicos constatou o qudo relevante € a utilizacdo do método de custeio por
absorcao, por ser o Unico método de custeio aceito pela legislacao e pelos principios
fundamentais da contabilidade e por apropriar os custos de forma objetiva, e 0 método
de custeio varidvel, por desprezar os custos fixos e utilizar como ferramenta na
formacdo de preco a margem de contribuicdo e o ponto de equilibrio no processo,
reduzindo custos com producdes onde o mercado ndo consegue absorver devido a
demanda.

Palavras — chave: Contabilidade de custos; custos indiretos, método de custeio;
Formacao do precgo de venda.

ABSTRACT

The present study aimed to highlight the importance of the analysis of indirect costs
and their impacts on the final price of the product. To achieve this goal, bibliographical
references were used. This research is characterized as descriptive and the approach
is qualitative. The results of the survey showed how important it is to reliably measure
costs, mainly indirect costs, since they are linked to the formation of the sales price. In
the analysis of the costing method that best represents the use of resources in the
process of production of products and services, it was noted how relevant is the use
of the absorption cost method, since it is the only method of costing accepted by the
legislation and the fundamental principles of accounting for and by allocating costs
objectively, and the variable cost method, by disregarding fixed costs and using as a
tool in price formation the contribution margin and the break-even point in the process,
reducing costs with productions where the market does not can absorb due to demand.

Keywords: Cost accounting; indirect costs, costing method; Formation of the sale price.



1. INTRODUCAO

A expansao da globalizagao, no Século XX, contribuiu com as transformacgodes
sofridas pelo Mercado apds a Revolugao Industrial. Com a flexibilizacdo das relagdes
comerciais a demanda aumentou, e esse aumento vem crescendo exponencialmente,
tornando o mercado cada dia mais competitivo.

Rodrigues (2001), diz que a expansdo da globalizagao corroborou com o
desenvolvimento das forgcas produtivas e sua diversificacdo, recriando as
necessidades sociais explorando o trabalho humano.

Contudo, para atender as exigéncias do Mercado, € importante o uso de novas
técnicas de gerenciamento de custos para que esses custos sejam otimizados
e que os produtos possam ser entregues ao mercado com qualidade, pregos atrativos
e facil acesso aos produtos e suas informacdes e caracteristicas.

Como destaca Bernardi (2003), um dos fatores-chave de sucesso nas
empresas € o gerenciamento dos custos que identificam e analisam como estao sendo
tratados os custos em sua alocagcdo. Esse gerenciamento é importante para a
identificacdo e controle como forma de crescimento da produtividade, melhoria na
tomada de decisédo sobre os pregos sobre os produtos, investimentos e na melhoria
continua do processo produtivo:

Conforme Bernardi, para que as empresas tenham condicbes de obter
sucesso no Mercado precisa-se de uma gestdo de custos eficiente, onde se reduza
ao maximo a perda com as alocagdes de custos indiretos e com uma informagao
tempestiva quando necessaria para tomada de decisao.

Para Corbari (2012), a Contabilidade de Custos teve inicio apds o surgimento
das maquinas, nas produgdes em grandes escalas. Essas mudangas no processo de
fabricagcdo fez com que houvesse a necessidade de criar formas de calcular os
recursos utilizados no processo produtivo, sendo que anterior a Revolugao industrial
os produtos eram elaborados de forma artesanal, facilitando a identificacdo dos custos
de fabricacao.

A problematica abordada é: Quais as relevancias em analisar as variagdes
dos custos indiretos no preco do produto?

O tema justifica-se pela necessidade da informagao com tempestividade, em
um momento onde a informagao se transforma rapidamente, fazendo com que a

cupula administrativa tenha acesso a essas informagdes e possam tracar o



planejamento estratégico de forma mais eficiente através das analises gerenciais
fornecidas pela contabilidade de custos.

O objetivo geral da pesquisa € evidenciar a importancia da analise dos custos
indiretos e seus impactos no precgo final do produto. Os objetivos especificos séo:
definir custos indiretos, conceituar custeio variavel, conceituar custeio por absorgao e
analisar diferencgas entre custeio variavel e custeio por absorcéao.

A metodologia aplicada é bibliografica do tipo qualitativa, pois se utiliza de

livros didaticos e artigos cientificos.

2. DESENVOLVIMENTO BIBLIOGRAFICO

2.1. Histéria da contabilidade

ludicibus (2018) fala que, mesmo utilizando a matematica e a estatistica como
principal ferramenta, a contabilidade € uma ciéncia social aplicada, pelo fato de haver
uma modificacdo no fendbmeno patrimonial com a agdo do homem, e que sua origem
se deu, em torno de 4.000 (quatro mil) anos antes de cristo.

Sa (2010) afirma que a contabilidade esteve presente nas glorias e nos
percalcos da histéria da humanidade, devido a necessidade de registro das atividades
mercantis e controle do patriménio.

Com a necessidade de um controle mais eficaz das transformacdes ocorridas
no patriménio, a contabilidade foi se desenvolvendo. Esse desenvolvimento se deu
através de técnicas, cada dia mais eficientes, capazes de gerenciar uma entidade,
onde se utiliza de fatos contabeis para que se possa mensurar os resultados atingidos

em determinado periodo.

2.2. Objetivo da contabilidade

Para ludicibus (2018), o objetivo da contabilidade é fornecer informacgao
estruturada de natureza econdémica, financeira e social de forma fidedigna e com
tempestividade para que a cupula administrativa utilize-a como ferramenta na
elaboragao do planejamento estratégico, controle e na tomada de deciséo.

De acordo com Padoveze (2013), o objetivo da contabilidade é atender a
todos os aspectos da gestdo das entidades onde se torna necessaria a informacao
contabil. Portanto, sua abrangéncia € a empresa como um todo, desde as suas



necessidades estratégicas e de planejamento até as suas necessidades de execuc¢ao
e controle.

Conforme descrito por ludicibus e Padoveze, a contabilidade € uma das
ciéncias mais antigas da humanidade, e seu objetivo é registrar informacdes
econbmicas, financeiras e demonstrar as alteracdes sofridas pelo patrimbnio das

entidades, servindo como auxilio para os gestores.

2.3. Contabilidade de Custos

Padoveze (2013) conceitua contabilidade de custos como o segmento
especializado na gestdo econémica do custo e dos precos de venda dos produtos e
servigos oferecidos pelas empresas. Ou seja, é o ramo da contabilidade que mensura
os recursos utilizados na elaboragao de produtos e/ou servigos, onde serao atribuidos
ao preco desses produtos antes de serem encaminhados para o mercado.

Santos (2015), diz que a contabilidade de custos, a principio era utilizada para
fornecer elementos para avaliar os estoques e apurar o resultado do exercicio, e, nas
ultimas décadas, passou a ser uma ferramenta de controle dos recursos empregados
em cada produto, auxiliando diretamente a tomada de decisé&o.

Como relatado por Santos, as transformacdes sofridas pela contabilidade de
custos ao longo do tempo fez com que o conselho administrativo tenha uma
ferramenta indispenséavel, onde deixou de ser somente uma ferramenta que avaliava
estoques e apurava resultados, e se tornou um objeto de gerenciamento de suma
importante, pois auxilia diretamente o conselho administrativo na execucao de novas
formas de se pensar custos.

Crepaldi (2018), fala que:

A Contabilidade de Custos faz parte da Contabilidade Gerencial e ndo esta
presa aos requisitos legais ou fiscais nem a conveng¢fes padronizadas. Ao
contador cabe registrar os fatos ocorridos, controlar as operacées e 0s custos
e solucionar problemas tipicos ou especificos da empresa. A tarefa do
registro dos fatos esta ligada a Contabilidade Geral ou Financeira. O controle
das operacbes e dos custos e a solugcdo de problemas especificos estdo
ligados a Contabilidade Gerencial, que € um ponto de apoio fundamental para
0 administrador da empresa.

De acordo com Crepaldi, a contabilidade de custos é uma ferramenta de
apoio, através dos controles das operagfes e custos, para a administracdo. Essa
ferramenta devera estar sempre atualizada, por que através dela serdo tomadas

decisbes, analises no planejamento estratégico, formacéo de preco, e tantas outras



decisbes tomadas pela administracdo. Sendo fungdo da contabilidade geral e
financeira os registros dos fatos.

2.3.1. Custos Indiretos

Para Viceconti (2018), os custos indiretos sdo aqueles que dependem de
calculo, rateios ou estimativas para serem apropriados aos diferentes produtos. O
parametro utilizado para as estimativas sdo chamados de base ou critério de rateio
(segregar recursos consumidos).

Crepaldi (2018) define custos indiretos como:

Custos de natureza mais genérica, ndo sendo possivel identifica-los
imediatamente como parte do custo de determinado produto ou servigo. Para
serem incorporados aos produtos ou servigos, necessitam da utilizacdo de
algum critério de rateio. Precisam ser rateados ou alocados entre
departamentos ou centros de custo, portanto, o custeio é realizado por
meio de critérios subjetivos. Exemplos: aluguel, iluminacé@o, depreciagéo,
salario de supervisores etc.

Martins (2010) entende custos indiretos como desembolsos que néo oferecem
medida objetiva, onde quaisquer tentativas de alocacdo devem ser feitas de maneira
estimada e muitas vezes arbitraria.

Santos (2015) define custos indiretos como:

Custos que sdo alocados aos produtos através de critérios de apropriacdo
com determinado grau de subjetividade devido a ndo possuirem atributos
perfeitamente identificados no objeto de custo de forma economicamente
viavel.

Diferentemente dos custos diretos, que sdo facilmente identificaveis pelo fato
de ser utilizado exclusivamente na produgédo de determinado produto, (exemplo:
matéria — prima), os custos indiretos ndo sao identificados facilmente, por se tratar de
um custo cujo para sua mensuracao necessita-se a aplicagdo de um critério de rateio,
por exemplo: custo com aluguel de parque fabril, custo com salarios de supervisores

de producéo, agua e energia da fabrica, etc.

2.3.2. Métodos de custeio

Para Crepaldi (2018) método de custeio € o método utilizado na apropriacao
dos custos.

Crepaldi (2018) defende a existéncia de dois métodos basicos de custeio:
Custeio por absorcéo e custeio variavel, e sua diferenca basica esta no tratamento

dos custos fixos.



De acordo com Cogan (2002) os métodos de custeio basicos séo
representados pelo Custeio por Absorgdo, Variavel, Pleno ou o Custeio Baseado em
Atividades. Ja Viceconti (2018) diz que os meétodos de custeios basicos sao divididos

em: custeio por absorcéo, custeio variavel e custeio padrao.

2.3.3. Custeio por absorcéo

Santos (2015) diz que custeio por absorcdo caracteriza-se pela apropriacéo
de todos os elementos (fixos ou variaveis), portanto € absorve todos os custos
transformando em um custo total.

Segundo Kaoliver (2008), o custeio por absor¢cdo € um método por apropriacao
de custo. Este método apresenta todos 0s custos que a empresa utiliza durante o
processo da fabricacdo, podendo ser eles: diretos ou indiretos, fixos ou variaveis, e
seu objetivo é ser utilizado como parametro para calculo do imposto sobre a renda.

O método de custeio por absorcdo é muito utilizado pelas empresas, pois é
um método simplificado em relacdo a apuragéo dos resultados e de facil entendimento
para administradores, sOcios, acionistas e investidores, pois o0 método de custeio por
absorcéo € menos trabalhoso e sua aplicacdo mais rapida, por ndo haver necessidade
de separar os custos variaveis e fixos.

De acordo com Eugenize (2014), custeio por absor¢cdo € um método de
custeio derivado da aplicacdo dos principios de contabilidade, cujo objetivo é

considerar todos 0s custos incorridos na producéo / servico.

2.3.3.1 Vantagens e desvantagens do custeio por absorcgéo

Alguns criticos do custeio por absor¢édo destacam que esse método de custeio
nao considera acontecimentos anteriores e posteriores ao processo produtivo. Um
exemplo claro disso sdo as oscilacdes sofridas pelo preco da matéria-prima. Desta
forma, a empresa poderia vender quaisquer quantidades do seu produto ao preco
dado e o seu ganho dependeria somente da eficiéncia alcancada no processo de
producdo. Entretanto tal fato fica em desacordo com o que se observa na lei da
demanda e oferta defendidas pela economia.

Lima (2014) diz que, entre as vantagens do custeio por absorcdo, vale
ressaltar: estar de acordo com os Principios Fundamentais da Contabilidade e as leis

tributarias, facilidade na implantacdo, serem aceitos nas demonstragdes contabeis,



considerar o total dos custos por produto, formacédo de custos para estoques e a
utilizacao de centros de custos na apuracao.

Ja as desvantagens do custeio por absorcdo sao: dificuldade para obtencéo
de uma contabilidade de custos minimamente precisa e confiavel, elevacao artificial
dos custos de alguns produtos, falha na evidenciagcdo da capacidade ociosa da

empresa e critérios de rateios arbitrarios e nem sempre justos.

2.3.4. Custeio variavel

O método de Custeio Variavel é utilizado como ferramenta gerencial,
auxiliando diretamente no planejamento estratégico da empresa, pois somente 0s
custos variaveis sao alocados aos produtos.

Leone (2010) destaca que o critério do custo variavel inclui apenas os custos
gue estao ligados aos produtos.

Crepaldi (2018), afirma que o método de custeio variavel, também conhecido
como custeio direto, € um tipo de custeamento que considera como custo de producao
apenas 0s custos variaveis incorridos, tratando os custos fixos como despesas.

Segundo Crepaldi (2018), partindo do pressuposto de que os custos da
producdo sdo apurados mensalmente, esse método de custeio depende de um
adequado suporte do sistema contébil, na forma de um plano de contas que separe,
ja no estagio de registro dos gastos, 0s custos variaveis e os custos fixos de producao.

Leone (2010), afirma que o custeio variavel € um método de custeio gerencial,
onde considera-se apenas 0s custos variaveis possibilitando a apuracao da margem
de contribuicdo apdés a conciliacdo da receita liquida do periodo com os custos
variaveis desse mesmo periodo.

Portanto, o custeio variavel € um método de custeio que apropriam somente
agueles custos que sdo claramente identificados no produto, ou seja, 0s custos que
nao dependem do volume de producdo sado classificados como despesas e

apresentados nas demonstracdes de resultados do exercicio.

2.3.4.1 Vantagens e desvantagens do custeio variavel
Megliorini (2007) estabelece algumas vantagens e desvantagens do custeio
variavel. Entre as vantagens a autora destaca: custos mensuraveis objetivamente, ndo

afetacdo do lucro liquido com as mutac¢6es sofridas com inventarios, facil analise da



relacdo custo — volume — lucro, explicitagdo dos custos diretos, interpretacdo dos
resultados de forma fidedigna, enfoque gerencial com maior clareza na avaliacao de
desempenho dos setores, ndo utiliza a pratica de rateio, fornece o ponto de equilibrio
e auxilia no planejamento do lucro e na tomada de decisao.

Crepaldi (2018) destaca que a exclusdo dos custos fixos na valoracéo dos
estoques causa a sua subavaliacdo, fere os principios contabeis e altera o resultado
do periodo. Além da separacdo dos custos fixos e variaveis nem sempre séo claras,
devido a existéncia de alguns custos semifixos e semivariaveis, podendo incorrer em

problemas semelhantes de identificacdo dos elementos de custeio.

Portanto, observa-se que o custeio variavel é uma ferramenta gerencial, por nao
atendem as exigéncias da legislacéo, e que por meio do custeio variavel a empresa pode
proceder a uma analise gerencial em funcdo do grau de participacdo de cada
componente de custo no valor global da operacdo ou produto, a fim de obter

conclusdes mais objetivas do ponto de vista gerencial.

2.4. Formacéao de preco de venda

A formacado de preco de venda € um dos momentos mais importantes na
empresa, pelo fato de estar diretamente ligado com as decisdes tomadas pela
entidade.

Santos (2015), afirma que a fixacdo de precos de venda dos produtos e
servicos afeta diariamente a vida de uma empresa.

A formacgdo do preco pode atingir fornecedores, fabricantes, distribuidores,
varejistas e o consumidor final. Portanto, alguns fatores, tais como: mercado, custos
e concorréncia, influenciam a determinacdo do preco de venda.

Segundo Coelho (2007), prego é o valor de troca de um bem fisico ou servigo,
ou seja, é o que se pode dar em troca ho mercado, por ser um elemento quantitativo
que resume de forma numeérica as estratégias utilizadas pela empresa.

Santos (2015) enfatiza que o problema na formacdo dos precos esta ligado
as condi¢cdes exigidas pelo mercado, as exigéncias governamentais, aos custos dos
produtos e servicos e ao nivel de atividade. Além disso, o preco de venda devera
visionar a maximizagao dos lucros mantendo a qualidade e atendendo a demanda do

mercado.
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O facil acesso aos produtos e servicos impactam sSeus pregos, pois 0S
consumidores, cada dia mais exigentes, estdo em busca de precos mais atrativos e
gue mantenha a mesma qualidade, enquanto as empresas lidam diariamente com 0s

desafios de formarem precos competitivos para se manterem no Mercado.

2.4.1. Métodos de formacdo de precos

Wernke (2005) afirma que existem quatro métodos de formacéo de preco de
venda, sendo eles: baseado no custo da mercadoria, onde € adicionada uma margem
fixa a um custo base; Baseado no pre¢o da concorréncia, onde compararam 0s precos
com os precos ofertados pelos concorrentes; Baseado nas caracteristicas do
mercado, onde é feito um estudo detalhado do mercado e o Método Misto, onde sé&o
feitos estudos do mercado, precos ofertados pelos concorrentes e 0s custos incorridos

na fabricacéo.

3. METODOLOGIA
Metodologia tem por finalidade explicar de forma detalhada, os métodos e
técnicas que sao utilizados na execucéo da pesquisa.

A metodologia utilizada foi a pesquisa Qualitativa do tipo bibliografica.

3.1. Pesquisa Qualitativa

Segundo Marconi e Lakatos (2010) o surgimento da pesquisa qualitativa
deu-se quando os antropdlogos, que estudavam individuos, tribos e pequenos
grupos agrafo, perceberam que os dados ndo podiam ser quantificados, mas sim
interpretados.

No entendimento de Oliveira (2004),

A abordagem qualitativa nos leva, entretanto, a uma série de leituras sobre o
assunto da pesquisa para efeito da apresentacdo de resenhas, ou seja,
descrever pormenorizada ou relatar minuciosamente o que os diferentes
autores ou especialistas escrevem sobre o assunto e, a partir dai, estabelecer
uma série de correlagbes para, ao final, darmos nosso ponto de vista
conclusivo.

Nota-se que a pesquisa qualitativa € um método de investigacdo que foca
no objeto analisado, com objetivo de compreender o que se passa em determinado

grupo alvo.
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3.2. Pesquisa Bibliografica

A pesquisa bibliografica busca explicar um problema com base em
referéncias de livros, artigos, dissertacdes e teses. (Cervo, 2007)

Segundo Vergara (2000) pesquisa bibliografica é o estudo sistematizado
desenvolvido com base em material publicado em livros, revistas, jornais, redes
eletronicas, entre outros.

Severino (2013) diz que o pesquisador trabalha a partir dos estudos
analiticos constantes dos textos.

Para Cervo (2007)

A pesquisa bibliografica € meio de formacéo por exceléncia e constitui o
procedimento bésico para os estudos monogréficos, pelos quais se busca o
dominio do estado da arte sobre determinado tema. Como trabalho cientifico
original, constitui a pesquisa propriamente dita na area das ciéncias humanas
como resumo de assunto, constitui geralmente o primeiro passo de qualquer
pesquisa cientifica.

Entende-se que a pesquisa bibliografica, tem a finalidade de trazer
diferentes referencias de determinado assunto; traz mais conhecimento e

autenticidade a pesquisa que esta sendo realizada.

4. ANALISE DOS RESULTADOS

Apesar do sistema de custeio por absorcdo ser o Unico método de custeio
aceito pela legislacdo brasileira e de sua facilidade na implantacdo, alguns autores
relatam que, nem sempre, os resultados apurados sao fidedignos, pois o0 método de
custeio ignora as variacGes de preco dos produtos utilizados na producéo, fazendo
com que seu resultado dependa, basicamente, do processo produtivo.

Essas oscilagbes nos insumos utilizados nos processos devem ser levados
em consideracdes, pois impactam diretamente no custos de tais produtos. Conforme
relatam os autores, essa deficiéncia de mensurar essas variagbes faz com que as
informacdes fornecida por esse método de custeamento, nem sempre representa o
guanto de recurso foi utilizado no processo fabril.

Embora o custeio por absorcao utilizam critérios de rateio arbitrarios e que
maximizam artificialmente os custos de alguns produtos, permite a apuracado dos
custos por centros de custo, descentralizando os gastos utilizados fazendo com que
cada departamento analise e gerencie seus recursos.

Leone (2010) destaca que, apesar do custeio variavel ndo ser aceito pela

legislacéo e pelas normas da contabilidade, € uma ferramenta gerencial que contribui
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diretamente na tomada de decisdo por determinar um indicador de grande forca
chamado margem de contribuigdo, onde destaca o quanto deve ser produzido para se
chegar a um ponto de equilibrio, onde n&do haja lucro e nem prejuizo, decorrentes das
relaces entre custo, volume e lucro, e relacdo séo aferidas em curto prazo.

No custeio variavel ndo ha necessidade de nenhum critério de rateio para
apropriar custos fixos, ja que estes sédo deduzidos diretamente do resultado, e com a
apresentacao imediata da margem de contribuicdo de cada produto, que € a diferenca
do preco de venda e o custo do produto, o lucro alcancado néo sofre interferéncia com
alteracOes de estoques, e possibilita mais clareza no planejamento desse lucro e nas
tomadas de decisfes, ajuda a administracao a decidir quais produtos devem merecer
maior esforco de venda ou ser colocados em planos secundarios ou até mesmo serem
abandonados.

No entanto, a formacdo de precos mais acessiveis levam em consideracao
todos os custos, principalmente os custos indiretos, pois para administrar o preco de
venda requer-se conhecimento sobre o custo do produto, pois precificar nada mais é
que entender 0s precos que se pretende cobrar e 0s custos que se tem para isso,
buscando o equilibrio dos elementos que compde o preco, visto que a precificacdo do
produto é de grande importancia no que diz respeito a competitividade e rentabilidade
da empresa.

Contudo, a gestdo do preco e a gestdo de custos ndo podem ser tratadas de
maneira isolada, dado a estreita relacdo que existe entre elas (Machado & Souza,
2006).

Além disso, os precos de venda também devem considerar os fatores
externos ao ambiente da empresa, ja que para se formar pregcos com base no custo,
torna-se necessario ter um parametro inicial ou padrao de referéncia para analise
comparativa com o preco praticado pelo mercado, a fim de evitar que o preco
calculado sobre os custos possa ser invalidado por tal mercado. (Machado & Souza,
2006)

Nesse sentido, Bruni (2012), comentam que as formacdes de preco baseadas
nos custos proporcionam rentabilidade, visto que toda empresa deve buscar sua
continuidade ao longo do tempo, devido controlar a ociosidade e o desperdicio,

perpetuando o negécio de modo autossustentado.
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Segundo Padoveze (2013), o processo de formacao de preco baseado no
custo é simples, prético e seguro, uma vez que, calcula quanto pretende ganhar com
base no custo de aquisicdo dos produtos, entretanto apresenta algumas falhas, por

nao observar as condicbes do mercado.

5. CONSIDERACOES FINAIS

Com a realizacdo do artigo foi possivel concluir que os métodos de custeio
por absorcédo e varidvel sdo ferramentas fundamentais para apuracdo dos custos
incorridos no processo de fabricagcdo, onde cada um possui suas qualidades
especificas e que a juncao dos dois métodos faz com que os custos indiretos, apesar
do grau de dificuldade de serem mensurados, sejam apropriados com seguranca e
de forma fidedigna auxiliando a cupula administrativa no planejamento e tomada de
decisao.

O custeio por absorcdo, método de custeio aceito pela legislacdo e pelo
principios fundamentais da contabilidade, apropria todos os custos (diretos e
indiretos, fixos e variaveis), e incorporam no preco de venda dos produtos e servigos,
enquanto o custeio variavel, por ser uma ferramenta gerencial, trabalha a apuracdo
dos custos com enfoque no lucro operacional, tratando os custos fixos como
despesas, utilizando, como parametros, a margem de contribuicdo e ponto de
equilibrio.

Portanto, conclui-se que a contabilidade de custos, e seus métodos de
alocacao de custos, principalmente os custos indiretos, sdo ferramentas essenciais
para as organizacdes empresarias, pois ndo observam fatos isolados, e nem se
baseia em apenas um indicador, porém o0s custos e 0s pre¢cos dos concorrentes
influenciam diretamente nos resultados esperados pela empresa, uma vez que 0s
custos afetam a questédo da demanda e oferta do produto, pelo fato de que quanto
menor for o custo do produto em relacéo ao preco pretendido pela empresa, maiores
serdo as possibilidades de venda, pois uma empresa que possui produtos com baixos

custos tem maiores chances de apresentar um produto com pre¢gos mais atraentes.
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