Oficina de Propriedade Intelectual




O que e Propriedade Intelectual?

14 de Julho de 1967

U:[i] Estocolmo

@ Organizacao Mundial da Propriedade Intelectual (OMPI).



O que e Propriedade Intelectual?

“A soma dos direitos relativos as obras literarias, artisticas e cientificas, as
interpretacoes dos artistas intérpretes e as execucoes dos artistas executantes, aos
fonogramas e as emissoes de radiodifusao, as invencoes em todos os dominios da
atividade humana, as descobertas cientificas, aos desenhos e modelos industriais,
as marcas industriais, comerciais e de servico, bem como as firmas comerciais e
denominagdes comercias, a protecao contra a concorréncia desleal e todos os
outros direitos inerentes a atividade intelectual nos dominios industrial, cientifico,

literario e artistico”.

(Convencao de Estocolmo, art. 29, inciso Vi)



Para que Serve a Protecao da Propriedade Intelectual?

Promover a inova¢ao

Empresas brasileiras ganham competitividade no mercado global.

Prospectar oportunidades,
Monitorar a concorréncia e

Identificar nivel de investimentos e desenvolvimento de produtos e processos.



Para entender Propriedade Intelectual, precisamos falar de inovacao...
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O que e inovacao

“Uma inovacao é um produto ou processo novo, ou melhorado (ou combinacao
dos mesmos), que difere significativamente dos produtos ou processos anteriores
da unidade e que foi disponibilizado a potenciais utilizadores (produto) ou posto

em uso pela unidade (processo)”. (Oslo, 2018)

Unidade = Ator responsavel pelas inovacdes. Refere-se a qualquer unidade

institucional em qualquer setor, incluindo familias e seus membros individuais.



Inovacao Radical x Inovacao Incremental
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Atividades Inovadoras

Atividades de desenvolvimento;
Financeiras;

Comerciais.

destinam a resultar em uma inovagao para a empresa.



https://www.youtube.com/watch?v=7QZoxRI2Rmk
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F inovac3o ou ndo é7?

1) Atualizagoes de software que identificam e removem erros de codificacao.

Nao é inovacao. Mudancas ou atualizacdes de rotina nao representam por si so

inovacoes de produto.

2) Compra de modelos idénticos de equipamentos instalados ou extensoes

menores e atualizacoes de equipamentos ou softwares existentes.

Nao é inovacao. Simples substituicao ou extensao de capital nao € uma inovacao.



F inovac3o ou ndo é7?

3) Mudanga de cor ou pequena alteracao na forma de um produto.

Nao é inovacao. Introducdes de produtos que envolvem apenas mudancas
estéticas menores, nao atendem a exigéncia de uma “diferenca significativa” e,

portanto, nao sao inovacoes de produto.

4) O primeiro uso de produ¢ao customizada.

7

E inovacao! Porém, produtos customizados sO resultarao em inovacao, se

utilizarem elementos totalmente diferentes dos padroes utilizados anteriormente.



F inovac3o ou ndo é7?

5) Novos equipamentos ou extensoes novas para a empresa.

E inovacdo! Devem envolver uma melhoria significativa nos resultados da empresa.

6) Um conceito, protdtipo ou modelo anunciado de um produto que ainda nao

existe.

Nao é inovacao. Nao atende ao requisito de implementacao. O conceito pode
falhar ou demorar consideravelmente mais do que o esperado antes de estar

disponivel para uso.



F inovac3o ou ndo é7?

8) Novos processos de negocios como parte da conducao do projeto de

consultoria para seu cliente.

E inovagao!

7) Resultados de empresas de servigcos criativos e profissionais, como relatorios

de uma empresa de consultoria para clientes.

Nao é inovacao. Nao sao, por padrao, uma inovacao para as empresas que 0sS
desenvolvem. O papel do relatério na inovacao para a empresa compradora
depende de seus resultados serem ou nao utilizados nas atividades de inovacao da

empresa-cliente.



F inovac3o ou ndo é7?

9) Um importador ou atacadista de frutas que acrescente uma nova variedade de
frutas para venda a varejistas.

Nao é inovacao. Nao ha modificacao significativa em produtos ou processos.

10) O desenvolvimento de uma nova cadeia de suprimentos ou a compra de
novos equipamentos de refrigeracao para entrega de frutas frescas que nao era
possivel anteriormente.

E inovagdo!



E inovacdo ou ndo é?

12) Se empresas se fundirem, ou uma empresa adquirir outra, e disso resultar um

novo processo de negocios.

E inovagao!

11) A formulagcao de uma nova estratégia corporativa ou gerencial.

Nao é inovac¢ao. Nao é uma inovacao se nao for implementada. Além disso, uma
mudanca em um processo de negdcios nao € uma inovacao se ja estiver em uso de

forma idéntica em outras divisdes da empresa.



Tipos de inovacao

*Inovacao de produto

*Inovacao de processo de negocios



Inovacao de Produto

“Uma inovagao de produto é um bem ou servico novo ou aprimorado que difere significativamente dos

produtos ou servicos anteriores da empresa e que foi introduzido no mercado”. (Oslo, 2018)

Caracteristicas funcionais relevantes:

* Qualidade;

* EspecificacOes técnicas;

* Confiabilidade;

* Durabilidade;

* Eficiéncia econdmica durante o uso;
* Acessibilidade;

* Conveniéncia;

* Facilidade de uso.



Tipos de produto

Bens: Objetos tangiveis e alguns produtos de captura de conhecimento
(por exemplo o acesso a produtos digitais, como musicas, filmes e
livros, fornecido sob demanda para os consumidores por uma taxa)
sobre quais direitos de propriedade podem ser estabelecidos e cuja

propriedade pode ser transferida através de transacoes de mercado.



Tipos de produto

Servicos: Atividades intangiveis que sao produzidas e consumidas
simultaneamente e que alteram as condicdes (por exemplo, fisicas,
psicolégicas, etc.) dos usuarios. O engajamento dos usuarios por meio de seu
tempo, disponibilidade, atencao, transmissao de informacdes ou esforco €
frequentemente uma condicao necessaria que leva a co-producao de
servicos pelos usuarios e pela empresa. Os atributos ou experiéncia de um

servico podem, portanto, depender da interacao com os usuarios.



Inovacao de Processo de Negocio

“Uma inovagao de processo de negodcios, € um processo de negdcios novo ou
aprimorado, para uma ou mais funcdes de negdcios, que difere significativamente

dos processos anteriores e que foi colocado em uso na empresa”. (Oslo,2018)

Processos de negdcios novos e aprimorados podem ser motivados por metas para

implementar:

 Estratégias de negadcios;

e Reduzir custos;

 Melhorar a qualidade do produto ou as condi¢des de trabalho;

* Tender aos requisitos regulatorios.



Sao Processos de Negocio:

Atividades que transformam insumos em bens ou servigos, incluindo atividades de engenharia e testes técnicos relacionados, analise e
certificagdo para apoiar a produgao.

Distribuicao e Esta funcdo inclui:
Logistica .
a) transporte e entrega de servigos
b) armazenagem

c) processamento de pedidos.

Marketing e vendas [Esta fungao inclui:

a) métodos de marketing, incluindo publicidade (promocao e colocacao de produtos, embalagem de produtos), marketing
direto (telemarketing), exposicdes e feiras, pesquisa de mercado e outras atividades para desenvolver novos mercados

b) estratégias e métodos de precificacdo

c) atividades de vendas e pds-vendas, incluindo help desks, outras atividades de suporte ao cliente e relacionamento com o
cliente.




Sistemas de
informacgao e
comunicacao

Administragao e
gestao

Desenvolvimento
de processos de
produtos e
negocios

A manutencao e fornecimento de sistemas de informac¢do e comunicacao, incluindo:

a) hardware e software

b) processamento de dados e banco de dados

c) manutengdo e reparo
d) hospedagem na web e outras atividades de informacdo relacionadas ao computador.

Essas fungdes podem ser fornecidas em uma divisao separada ou em divisdes responsaveis por outras fungoes.

Esta funcdo inclui:

a) gestao estratégica e geral de negécios (tomada de decisao multifuncional), incluindo a organizacdo de responsabilidades de
trabalho

b) governanca corporativa (juridica, planejamento e relagdes publicas)
c) contabilidade, contabilidade, auditoria, pagamentos e outras atividades financeiras ou de seguros

d) gestao de recursos humanos (formacdo e educacao, recrutamento de pessoal, organizacdo do local de trabalho, fornecimento
de pessoal temporario, gestao da folha de pagamento, apoio médico e de saude)

e) aquisicdo

f) gerenciar relacionamentos externos com fornecedores, aliangas, etc.

Atividades para escopo, identificar, desenvolver ou adaptar produtos ou processos de negdcios de uma empresa. Essa fungao
pode ser realizada de maneira sistematica ou ad hoc e ser conduzida dentro da empresa ou obtida de fontes externas. A
responsabilidade por essas atividades pode estar em uma divisdo separada ou em divisdes responsaveis por outras fun¢des, por
exemplo, producdo de bens ou servicos.

Fonte : Adaptado de Brown (2008), “Processos de negdcio e fungdes de negécio: Uma nova maneira de olhar para o emprego”, www.bls.gov/mlir/2008/12/art3full.pdf e Eurostat (2018), Glossario de Termos
Estatisticos , http://ec.europa.eu/eurostat/statistics-explained/index.php/Glossary:Business_functions .




Relacionamento com
outros stakeholders
(universidades e startups)

Namero de pesquisadores

Publicagoes tecnicas

Desenvolvimento de
prototipo/teste pilotos

Solicitagdo de patentes
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Inovacao Aberta

“O uso de fluxos de conhecimento, internos e externos, para acelerar
intencionalmente a inovacao interna e expandir os mercados para uso externo da

inovacao, respectivamente” (Chesbrough, 2011, ndo paginado).



Inovacao Aberta
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Triplice Héli

ce

Modelo de desenvolvimento considerando a juncao da geracao de novidade

(representado pela academia), a geracao de riqueza (empresas) e a mediacao

publica (exercido pelo governo).

Legislacao

‘ Patentes

» Geragao

Desenvolvimento de
-inovagoes

de riqueza



Inovacao Aberta x Triplice Helice

Ambos buscam a aproximacdo entre a inovacdo das empresas e a pesquisa e

desenvolvimento promovidos pelo governo.

Funcionam por demanda e o foco de uma fase, pode ser apenas uma variavel

condicionada a proxima, desenvolvendo ciclos a longo prazo.

A diferenca, é que para a inovacao aberta, as empresas sao elementos centrais,
enquanto na triplice hélice, os elementos podem se alternar na lideranca.

(Leidesdorff e Ilvanova, 2016)



O que isso tem a ver com as empresas?

O impacto inovador provocado pela triplice hélice em empresas altamente

inovadoras (Guerrero e Urbano, 2016):

O acesso ao conhecimento por meio da interacao da triplice hélice impacta o

desempenho das empresas;

O acesso das empresas aos agentes financiadores da triplice hélice facilita o

desempenho inovador;

* Os subsidios de governo a triplice hélice, podem favorecer o desempenho das

empresas,

* O contexto socio econdomico de sociedades emergentes pode produzir efeitos

negativos no resultado inovador das empresas.



O que isso tem a ver com as empresas?

MPEs geralmente se utilizam de parceria externa para o desenvolvimento de seus
processos inovadores, e possuem dificuldade em analisar e avaliar opcoes

tecnologicas.

Logo, a inovacao aberta tem uma importancia consideravel ou até maior que nas

de grande porte. (Benedetti et al, 2017).



Como transformar inovacao em SS

Protecao dos esforcos em inovacao, pois se tratam de ativos intangiveis valiosos,
principalmente para empresas de alta tecnologia.

Envolvimento da gestao estratégica e de negocios em atividades relacionadas a
propriedade intelectual, seja para o licenciamento ou para o uso de seus direitos
no negocio. (Wang et al, 2015)



Como transformar inovacdo em SS

Os pedidos de registro de patentes entre Micro e Pequenas Empresas (MPEs)
representaram 11% do total dos pedidos depositados por residentes no Brasil em
2015.

Até o final de 2016, o numero de patentes vigentes no Brasil era de 26.183, um

aumento de 1,5%, considerando o mesmo periodo no ano anterior, segundo o INPI
(2017).

Mais de 64 mil pedidos para registro de marcas de pequenos negocios. (INPI)



Como transformar inovacdo em SS

Em 2014, 17% das empresas inovadoras utilizaram-se de pelo menos um
mecanismo para protecao de suas inovacdes, sendo o segredo industrial o meio
mais usado. (IBGE, 2016)



A Propriedade Intelectual

“Protege as criacdes intelectuais, facultando aos seus titulares direitos econémicos
os quais ditam a forma de comercializacao, circulacao, utilizacao e producao dos
bens intelectuais ou dos produtos e servicos que incorporam tais criacoes
intelectuais. Lida com os direitos de propriedade das coisas intangiveis, oriundas

das inovacdes e criacdes da mente humana”. (Biblioteca Nacional,2018)



A Propriedade Intelectual Como Diferencial Competitivo

e Garantia de protecao e direitos;

 Oferece retorno econbmico a quem investiu esforco e trabalho no

desenvolvimento de uma invencao;

* Estimula empresas a atuarem e desenvolverem atividades voltadas para a

exploracao dessas criacoes.



Tipos de Propriedade Intelectual

PROPRIEDADE INTELECTUAL

DIREITO AUTORAL PROPRIEDADE INDUSTRIAL PROTECAO SUI GENERIS
* Marca
e Direito do Autor * Patente ) .
e Direitos Conexos e Desenho Industrial Top(?grafla 20 CreuiEs (TiEgeEe
. e e Cultivares
* Programas de * Indicacdao Geografica . Conhecimento Tradicional
Computador * Segredo Industrial & Repressao a

Concorréncia Desleal




Direito do Autor




Direito do Autor

Direitos conferidos aos criadores de obras literarias e artisticas.
Sao protegido por direitos autorais (WIPO, 2010):

* Trabalhos literarios, como romances e poemas;

e Pecas de teatro;

e Obras de referéncia;

 Jornais e programas de computador;



Direito do Autor

e Bases de dados;

Filmes;

Composicoes musicais;

Coreografias;

Trabalhos artisticos - como pinturas;

Desenhos;

Fotografias e esculturas;
* Arquitetura,
e Anuncios,

* Mapas e desenhos técnicos.



O Que Nao Pode Ser Protegido

*ldeias, procedimentos normativos, sistemas, métodos, projetos ou conceitos

matematicos;

*Esquemas, planos ou regras para realizar atos mentais, jogos ou negdcios;
*Formularios e suas instrucoes;

*Informacdes de uso comum tais como calendarios, agendas, cadastros ou legendas;
*Nomes e titulos isolados;

*Aproveitamento industrial ou comercial das ideias contidas nas obras.



Direitos Morais x Direitos Materiais

* Morais: Direito de ser reconhecido pelo trabalho intelectual realizado.

Intransferivel.

* Materiais: Direito de exploracao econémica da obra. Podem ser licenciados ou

transferidos.



Como Proteger os Direitos Autorais

A protecdo de uma obra esta garantida ao autor a partir da sua criacao,
independentemente de qualquer registro ou formalidade. O registro facilita a solucao

de disputas quanto a titularidade ou a autoria.

Vigéncia: Durante toda a vida do autor da obra.

Apos a morte do autor da obra, os herdeiros passarao a ser os titulares dos Direitos
Autorais, pelo prazo de 70 anos, contados do dia 01 de janeiro do ano subsequente a

morte do autor da obra.



Onde Proteger os Direitos Autorais

T  nstitiio para Registro

Livros e Textos Fundacgao Biblioteca Nacional

Filmes Agéncia Nacional do Cinema

‘Obras Artisticas Escola de Belas Artes

Partituras de Musica Escola de Musica ; Fundacao Biblioteca Nacional
Plantas Arquitetdnicas/ Projetos Conselho Regional de Engenharia e Arquitetura

Programas de Computador Instituto Nacional de Propriedade Industrial



Direitos Conexos




Direitos Conexos

Direitos conferidos a artistas, intérpretes ou executantes, produtores fonograficos e as

empresas de radiodifusao.

Abrangem a interpretacao, execucao, comunica¢ao ou divulgacao de obras junto ao publico.

Vigéncia: 70 anos contados a partir de 12 de janeiro do ano subsequente a fixagcao, para os

fonogramas; a transmissao, para as emissdes das empresas de radiodifusao; e a execucao e

representacao publica, para os demais casos.



Programas de Computador




Programas de Computador

“.. E a expressdo de um conjunto organizado de instru¢cdes em linguagem natural
ou codificada, contida em um suporte fisico de qualquer natureza , [...]
baseados em técnica digital ou analoga, para fazé-los funcionar de modo e para

fins determinada.” (Lei PI)

“Programas de computador, em cédigo fonte ou objeto, serao protegidos como

obras literarias, pela Convencdao de Berna”. (Acordo TRIPS - sobre Aspectos dos

Direitos de Propriedade Intelectual Relacionados ao Comércio, artigo 10)



Requisitos para protecao

"

. expressao de um conjunto organizado de instrucdes (codigo fonte) em
linguagem natural ou codificada, contida em um suporte fisico de qualquer

natureza;

[...] para fazé-los funcionar de modo e para fins determinados( tecnologia).”



Como registrar Programas de Computador

Ainda que facultativo, o registro junto ao Instituto Nacional da Propriedade

Industrial (INPI) é uma forma de comprovacao de autoria no caso de litigios.

Tanto a pessoa fisica quanto a juridica podem requerer.

Vigéncia: 50 anos, sendo considerado apds o dia 12 de janeiro do ano subsequente

ao da sua publicacao ou, na auséncia desta, sera considerada a data de criacao.






Sinal visualmente perceptivel, capaz de distinguir os produtos ou servicos de uma

empresa, principalmente, em relagdo a outros concorrentes.

Em muitas ocasides, o cliente esta disposto a pagar mais por marcas nas quais ele

tem uma percepcao maior de valor ou qualidade.



Tipos de Marca - Natureza

* Produto ou servico: Distingue produto ou servico de outro semelhante, idéntico

ou afim.

* Marca de certificacao: Atesta a conformidade de um produto ou servico com

determinadas normas ou especificacdes técnicas.

 Marca Coletiva: Identifica produtos ou servicos de membros de determinada

entidade.



Tipos de marcas - Forma

* Nominativa: composta de palavras, neologismos e combinacdes de letras e

numeros.

* Figurativa: formada por desenho, imagem, ideograma, forma fantasiosa ou
figurativa de letra ou algarismo, e palavras compostas por letras de alfabetos

como hebraico, cirilico, arabe, etc.
* Mista: Conjunto de imagem e palavra.

* Tridimensional: a forma de um produto, quando é capaz de distingui-lo de outros

produtos semelhantes.



Exemplos Marcas - Forma
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Ranking Mundial de Marcas
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Ranking Brasileiro de Marcas

Posiciio Nacional | Posigio Mundial
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Requisitos para protecao de Marcas

A marca pode ser conferida para um produto ou para um servi¢o, contanto que
tenha poder de distingui-lo de outros semelhantes ou afins. Sao registraveis como
marca sinais visuais. Portanto, a lei brasileira nao protege os sinais sonoros,

gustativos e olfativos. (INPI)

Atencao: Desimpedimento legal - Conforme Art2 124, Lei da Propriedade Industrial

- LPI Lei n2 9279, de 14 de maio de 1996.



Protecao de Marcas

Tempo para registro: Entre dois e cinco anos.

Vigéncia: 10 anos a contar da data de concessao de registro.

Pode ser renovado indefinidamente (geralmente por periodos iguais e consecutivos

de 10 anos), desde que as taxas de renovacao sejam pagas em tempo habil.



Protecao de Marcas

ATENCAO: Caducara o registro, a requerimento de qualquer pessoa com legitimo

interesse se, decorridos 5 anos da sua concessao, na data do requerimento:
| - o uso da marca nao tiver sido iniciado no Brasil; ou

Il - o uso da marca tiver sido interrompido por mais de 5 (cinco) anos consecutivos,
OU Se, N0 mesmo prazo, a marca tiver sido usada com modificacao que implique
alteracao de seu carater distintivo original, tal como constante do certificado de

registro.



Scientist
Kids




Patentes

Direito exclusivo, concedido a uma invencgao, que consista em um produto ou um
processo que prevé, em geral, uma nova maneira de fazer algo, ou oferece uma

nova solucao técnica para um problema. (WIPO, 2010)

A patente recompensa a divulgacao da criacao de um objeto novo, assim como o

futuro desenvolvimento ou aperfeicoamento das tecnologias existentes.

Incentivam o desenvolvimento tecnoldgico.



Tipos de Patentes

* Patentes de invencao (Pl);

* Patentes de modelo de utilidade (MU).



Requisitos de Patenteabilidade

* Novidade;
e Atividade inventiva;

 Aplicacao industrial.



Patente de Invencao

Uma nova solucdao para um problema técnico especifico, dentro de um

determinado campo tecnolégico.



Modelo de Utilidade

Uma nova forma ou disposicao em um objeto de uso pratico ou parte deste,

visando melhoria funcional no seu uso ou em sua fabricacao.



O Que Nao Pode Ser Patenteado?

Genoma Humano;

Materiais ja existentes na natureza;

Maquina de moto-continuo;

Algumas invencoes, por razdes morais ou de seguranca nacional;

* Teorias cientificas ou métodos matematicos;



O Que Nao Pode Ser Patenteado?

e Esquemas, planos, principios ou métodos;
* Métodos terapéuticos ou de diagndstico;

 Plantas e animais, exceto micro-organismos, e processos essencialmente
bioldgicos para a producao de plantas, exceto processos microbioldgicos e nao-

bioldgicos.



Processo para protecao de uma patente

O pedido deve ser feito em formulario especifico do escritorio de patentes do pais onde se deseja

buscar a protecdo, contendo as seguintes informacdes:

* Dados do requerente;
* Relatdrio descritivo;
e Reivindicacgoes;

e Desenhos;

* Resumo;

* Comprovante de pagamento da taxa aplicavel.



Processo para Protecao de uma Patente

Realizacio do exame técnico & decisdo

Validade (Pl)

Linha de tempo H i : : 7/ i i -
0 18 meses 36 meses X meses 15 anos 20 anos

(Jungmann,2010)



Processo para Protecao de uma Patente

Vigéncia para a protecao das patentes de invencdao e de modelo de utilidade: O
Brasil adota 20 e 15 anos, respectivamente, contados a partir da data do depdsito

do pedido da patente. (Art. 40 da LPI)

Este prazo nao podera ser inferior a 10 anos para patentes de invencao, e de 7 anos
para modelos de utilidade, a contar da concessao, ressalvado o caso de o INPI estar

impedido de proceder ao exame de mérito do pedido.



Estudo de Caso Patente




Desenho Industrial

Forma Plastica ornamental de um objeto ou conjunto ornamental original de linhas

e/ou cores que, com fim industrial ou comercial.

Podem ser utilizados ou aplicados na fabricacao de um produto industrial, ou artigo
utilitario, para proporcionar resultado visual novo e original na sua configuracao

externa.

Vigéncia: 25 anos.

(BASTOS, Aurélio Wander. Dicionario de Propriedade industrial e assuntos conexos, Aurélio Wander Bastos. Sdo Paulo: Lumen juris, 1997, p. 73)



Exemplos Desenho Industrial

Cadeiras Charles Eames.



Requisitos Para Protecao de Desenho Industrial

* Novidade;
 Originalidade;

 Utilizacao ou aplicacao industrial.



Como proteger Desenho Industrial

Depdsito junto ao INPI, contendo:

Requerimento;

Relatdrio descritivo, se for o caso;

Reivindicacoes, se for o caso;

Desenhos ou fotografias;

Campo de aplicacao do objeto;

 Comprovante do pagamento de taxas.



Como proteger Desenho Industrial

O pedido devera referir- se a um unico objeto, permitida pluralidade de variacoes,
desde que se destinem ao mesmo propdsito e guardem entre si a mesma
caracteristica distintiva preponderante, limitado cada pedido ao maximo de 20

variacoes.



Indicacao Geografica




Indicacao Geografica

Expressao usada para designar o nome geografico de pais, cidade, regiao ou
localidade de seu territorio, que distingue produtos ou servicos cujas qualidades ou

caracteristicas devam-se, exclusiva ou essencialmente, ao meio geografico,

incluidos fatores humanos e naturais.

 Denominacao de Origem;

* Indicacdao de Procedéncia.



Indicacao de Procedéncia e Denominacao de Origem

Indicagao de Procedéncia Denominacao de Origem

Refere-se ao nome do pais, cidade, regido que

tenha estabelecido uma 6tima reputacao;

N3o se relaciona com a reunido de fatores locais

gue integram caracteristicas geoldgicas, ou

humanas;
e Somente a fama do local como grande produtor é

levada em consideracgao.

Refere-se ao nome do pais, cidade, regiao que
apresente caracteristicas e qualidade sao proprias

e exclusivas daquela localizagao;

Relaciona-se com a reunido de caracteristicas
naturais e humanas encontradas essencialmente

naquele meio;

E mais detalhista e rigorosa quanto ao controle da
qgualidade, estilo e sabor do vinho elaborado em

determinada regiao



Topografia de Circuito Integrado
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Topografia de Circuito Integrado

Série de imagens relacionadas que representa a configuracao tridimensional das camadas
que compdem um circuito integrado e na qual cada imagem represente, no todo ou em
parte, a disposicao geomeétrica ou arranjos da superficie do circuito integrado em qualquer

estagio de sua concepc¢ao ou manufatura.

(http://www.inpi.gov.br/servicos/perguntas-frequentes-paginas-internas/perguntas-frequentes-topografia-de-

circuitos-integrados)

Vigéncia: dez anos.






Espécies de plantas que foram melhoradas devido a alteracao ou introducao, pelo

homem, de uma caracteristica que antes nao possuiam. Elas se distinguem das
outras variedades da mesma espécie de planta por sua homogeneidade,

estabilidade e novidade.

Vigéncia: 15 anos; exceto para videiras, arvores frutiferas, florestais e ornamentais,

cujos prazos sao de 18 anos.



Transferéncia de Tecnologia

Processo de transferéncia de descobertas cientificas de uma
organizacao para outra com finalidade de desenvolvimento e
comercializacao. (Association of University Technology Managers-

AUTM)

Transferir tecnologia nao significa, necessariamente, transferir

titularidade.



Modalidades de Transferéncia

e Contrato de cessao: Transferéncia de titularidade do direito de propriedade

intelectual a terceiros, de forma definitiva;

e Contrato de licenciamento: Licenciamento de forma exclusiva ou nao exploracao

por terceiros, em tempo determinado;

e Contrato de Transferéncia de Tecnologia: Fornecimento de informacdes nao
amparadas por direitos de propriedade industrial e Servicos de Assisténcia

Técnica ( Franquia, Know-How e Assisténcia Técnica e Cientifica.)



Quiz da Propriedade Intelectual




Sao tipos de propriedade intelectual:
a) Direitos materiais, propriedade industrial e protecao sui generis
b) Direitos autorais, propriedade comercial e protecao sui generis

c) Direitos autorais, propriedade industrial e protecao sui generis




Sao protegidos por direito autoral:

a) Base de dados, filmes e mapas

b) Formularios, coreografias e composicoes musicais
c) Pecas de teatro, programas de computador, circuito integrado.



Fazem parte dos direitos conexos:
a) Conceitos matematicos

b) Interpretacdes de musicas

c) Jogos



A vigéncia da protecao de programas de computador é de:
a) 15 anos
b) 50 anos

c) 20 anos




Marca de certificacao serve para:
a) Distinguir um produto de outro semelhante
b) ldentificar produtos de membros de determinada comunidade

c) Atestar a conformidade de um produto com determinadas normas
ou especificacoes técnicas




O registro de marca caducara se:

a) A marca nao estiver em uso ha 5 anos

b) A marca estiver em uso no Brasil
c) A marca estiver em uso ha 5 anos




Sao tipos de patentes:
a) Patentes comerciais e patentes de invencao

b) Patentes de invencao e modelo de utilidade

c) Modelo de utilidade e circuito integrado



Sao requisitos de patenteabilidade:

a) Novidade, aplicacao industrial, atividade inventiva

b) Novidade, apresentacao em congresso cientifico, relatorio
descritivo

c) Novidade, relatorio descritivo, ter no maximo 20 variacoes



Denominacao de origem € uma modalidade de propriedade intelectual
abrangida por:

a) Marca
b) Cultivares

c) Indicacdo geografica




A vigéncia de protecao de uma cultivar é de 15 anos, exceto para:

a) Arvores frutiferas

b) Agricultura familiar
c) Plantas do cerrado



Mais informacoes de como registrar seus ativos de P.I.

UniCIET=C
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e Este material tem todos os direitos reservados. Proibida a reproducao
sem prévia autorizacao.



