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É PRECISO



Inbound Marketing então é o conjunto de estratégias de marketing 
que visam atrair e converter clientes usando conteúdo relevante. 

Diferente do marketing tradicional, no Inbound Marketing a 
empresa não vai atrás de clientes, mas explora canais como 

mecanismos de busca, blogs e redes sociais para ser encontrada.





O QUE SÃO







É necessário conhecer o público, desenhar PERSONAS e
Direcionar conteúdo para ATRAÍ-LAS para os canais da 

Sua empresa e ENCAMINHÁ-LAS PELA JORNADA DE
COMPRA, até se tornarem clientes.













METODOLOGIA DO INBOUND MARKETING 





VAMOS SABER COMO FUNCIONA CADA UMA DELAS















SEO significa Search

Engine Optimization

(Otimização para 

mecanismos de busca). É 

um conjunto de técnicas 

de otimização para sites, 

blogs e páginas na web. 

Essas otimizações visam 

alcançar bons rankings 

orgânicos gerando tráfego 

e autoridade para um site 

ou blog.



1. Pesquisa ou busca navegacional
Este tipo de pesquisa — também conhecida como pesquisa 

de atalho — é realizada quando o usuário já sabe para qual 

site gostaria de ir, mas talvez não se lembre da URL 

completa ou esteja com preguiça de digitar.



2. Pesquisa ou busca 
informacional
Como o próprio nome diz, na busca 

informacional o usuário busca por 

informações, seja por meio de notícias, 

releases de algum produto ou artigos 

explicativos.

Ao contrário da pesquisa navegacional, 

nesse caso o usuário não sabe 

exatamente em qual site chegará para 

encontrar o conteúdo que procura, pois 

não é possível identificar claramente 

sua intenção de busca.

Por isso é tão importante que 

as empresas tenham um bom 

rankeamento no Google.



3. Pesquisa ou busca 
transacional
Nesse tipo de pesquisa 

o usuário está 

buscando executar 

uma transação. Seja 

comprar diretamente 

um produto, encontrar 

uma loja, ou fazer 

qualquer outro tipo de 

transação online.

Esse tipo de pesquisa é 

extremamente valiosa, 

especialmente para e-

commerces.





































O que é Automação de Marketing?

Talvez a melhor definição seja: é o uso 
de ferramentas digitais para automatizar 
processos de marketing digital, como o 
disparo de materiais online 
segmentados, a análise dos resultados 
de cada disparo e o gerenciamento da 
relação com os clientes.



1.Defina a estratégia, personas e métricas para 

o seu projeto de automação;

2.Escolha uma boa ferramenta de automação de 

marketing;

3.Defina o tipo de interação do lead em cada 

uma das etapas do funil;

4.Saiba qual conteúdo será oferecido pelo 

sistema de automação em cada fase;

5.Implemente o sistema;

6.Observe os resultados;

7.Faça testes e melhorias necessárias



No marketing online existem 3 grandes áreas que podem ser 
automatizadas: e-mail, mídias sociais e landing pages.

E-mail
Com a automação é possível fazer disparos de e-mails em massa, mas o mais importante é enviar e-mails com 
conteúdos segmentados às necessidades e ao estágio de compra dos seus leads.

Mídias Sociais
Além de automatizar a distribuição de conteúdo, também é possível (mesmo que parcialmente) automatizar o 
seu crescimento nas mídias sociais ganhando mais seguidores e leads.

Landing Pages
Costumava-se levar um longo tempo para fazer manualmente o design de landing pages codificando-as em 
HTML e CSS, mas agora já existem ferramentas que disponibilizam modelos prontos para criar suas páginas de 
captura.















































JORNADA DE COMPRA





É RELEVANTE?

MEU







É ISSO


